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ผมเกดิมาในครอบครวัทีม่ลีกูชายล้วน 3 คน ตวัผมเป็นลกูคนกลาง 
และเป็นเด็กที่จัดได้ว่าเข้าต�ำรา “ลูกคนกลางชอบเรียกร้องความ
สนใจ” แบบเป๊ะๆ 

แต่วิธีเรียกร้องความสนใจของผมอาจต่างจากเด็กทั่วไป
หน่อย คือแทนที่จะก่อเรื่องก่อราว ผมกลับชอบคิดท�ำอะไรที่เด็ก
คนอื่นไม่ท�ำกัน

ตัวอย่างเช่น เวลาไปแผนกของเล่นเด็ก พ่อแม่จะให้ 
พวกเราเลอืกของเล่นได้คนละ 1 ช้ิน พีผ่มเลอืกปืน ส่วนน้องเลอืก
หุ่นยนต์ แต่ผมกลับไม่เอาซะงั้น

สาเหตุไม่ใช่เพราะเป็นเด็กคิดเป็นหรือท�ำเท่แต่อย่างใด
ผมคดิแค่ว่า ถ้าไม่ร้องจะเอาของเล่น แม่กไ็ม่ต้องควกัเงิน

ซื้อให้ แล้วผมก็ได้ค�ำชมว่า “ดีลูก...รู้จักประหยัด”
ผมลงทนุอดทนไม่เอาของเล่นเพือ่เรียกร้องความรกัความ

สนใจจากพ่อแม่ ในแง่หนึ่งอาจพดูได้ว่านี่เป็นกลยุทธ์สร้างความ
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แตกต่างให้กับแบรนด์ตัวเอง เพื่อที่ลูกค้า (พ่อแม่) จะได้หันมา
มองเรามากกว่าแบรนด์คู่แข่ง (พี่ชายกับน้องชาย)

แต่แน่นอนว่าข้ึนช่ือว่าเด็กก็ต้องอยากได้ของเล่น แล้วจะ
ท�ำยังไงล่ะทีนี้

ผมใช้หนึ่งสมองกับสองมอืประดิษฐ์ของเล่นจากทุกอย่าง
ที่หาได้ หนังสือพิมพ์เก่าผมเอามาม้วนประกอบเป็นปืนยาว  
กล่องกระดาษก็เอามาตัด เจาะ แปะ จนได้เป็นชุดเกราะกันดั้ม 
(ลายน�้ำปลาทิพรส) กิ่งมะม่วงกับกระถางเก่าก็เอาปากกาเมจิก 
มาขีดๆ เขียนๆ แล้วปักลงบนดินสนามหญ้าหน้าบ้านสร้างเป็น
เมือง ถ�้ำ รถไฟ ป้อมปราการ 

ตอนนั้นไม่รูห้รอกว่านีค่อืสิง่ทีเ่รียกว่า “ความคดิสร้างสรรค์”
รูแ้ต่ว่าญาติๆ  กบัใครต่อใครทีไ่ด้เหน็ของเล่นไทยประดษิฐ์

ของผมต่างก็พากันพูดว่า “เออว่ะ...เอ็งนี่เข้าใจคิด”
พอไม่เอาของเล่น พ่อแม่ก็ชมและเอ็นดู พอมาประดิษฐ์

ของเล่นเอง ญาติๆ กับคนอื่นก็สนใจอีก
มนัท�ำให้ผมในตอนนั้นรูว่้า แค่ท�ำสิง่ทีค่นอืน่ไม่ท�ำ แค่คิด

สิ่งที่คนอื่นไม่คิด เท่านี้ก็จะมีคนมาสนใจเราแล้ว

พอโตขึ้นมาถึงระดับมัธยม ผมท�ำตัวเกเรจนโดนไล่ออก
สมัยอยู่ ม.ปลาย เลยถูกจับส่งเข้าโรงเรียน ภ.ป.ร. ราชวิทยาลัย
ซึ่งเป็นโรงเรียนประจ�ำ (มารู้ทีหลังว่านอกจากนั้นแล้วยังมีอีก
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เหตุผลหนึ่ง นั่นคือกิจการที่พ่อแม่ท�ำล้มละลาย เลยไม่อยากให้
ผมอยู่รับรู้เวลาโดนทวงหนี้) 

โรงเรียนนี้ถือเป็นคนละโลกกับโรงเรียนก่อนหน้านี้ 
มันเป็นโรงเรียนประจ�ำชายล้วนที่ 1 เดือนจะไดก้ลับบ้าน

แค่ 2 วัน และปกครองด้วยระบบที่ตั้งอยู่บนทฤษฎีที่ผมตั้งชื่อให้
ว่า “ทฤษฎีกอริลลา” 

พูดง่ายๆ ก็คือ ใครแกร่งกว่าก็จะมีอภิสิทธิ์เหนือกว่า  
มีความเป็นอยู่ดีกว่า ได้รับการยอมรับมากกว่า

ที่นี่เด็กที่เป็นนักกีฬาจะได้รับการนับหน้าถือตา ส่วนเด็ก 
ที่เรียนเก่งแต่เล่นกีฬาไม่เก่งจะถูกเรียกว่า “นักใดๆ” (แค่ชื่อก็ 
จืดสนิทแล้ว) ต้องไปเก็บใบไม้ ลอกท่อ...ไม่ได้รับความสนใจ  
ไม่มีบทบาทอะไร

ส่วนใครที่เก่งทั้ง 2 ด้านก็จะเป็นเทพเจ้า
อย่างไรก็ตาม ที่ที่ท�ำให้ผมรู ้ว ่าไอเดียหรือความคิด

สร้างสรรค์เป็นสิ่งที่ท�ำเงินได้ และท�ำให้ผมได้เงินมาจริงๆ ก่อน
จะเริ่มอาชีพครีเอทีฟงานโฆษณาก็คือที่นี่ 

โรงเรียนนี้จะให้เด็กกลับเข้ามาในห้องเรียนช่วง 1-2 ทุ่ม 
หากท�ำการบ้านเสร็จแล้วก็ถือเป็นช่วงเวลาอิสระ ใครจะท�ำอะไร
ก็ได้ แต่ต้องอยู่ในห้องเรียน 
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สมัยนั้นไม่มีโทรศัพท์มือถือ ไม่มีอินเทอร์เน็ต หากไม่เจอ
หน้ากันโดยตรงก็ต้องตดิต่อผ่านจดหมายหรือโทรศพัท์สาธารณะ 
และที่โรงเรียนนี้จะใช้โทรศัพท์ได้เฉพาะเวลาฉุกเฉินเท่านั้น

ผมใช้ช่วงเวลานี้ในการรับจ้างเขียนจดหมายให้เพื่อน แต่
ไม่ใช่จดหมายถึงพ่อแม่หรือเพื่อนเก่าอะไรพวกนั้นหรอกนะครับ

จดหมายที่ผมเขียนคือจดหมายแนะน�ำตัว ไม่ก็จดหมาย
จีบสาว

ยุคนั้นพวกนิตยสารวัยรุ่นจะมีคอลัมน์หาเพื่อน ใครอยาก
ได้เพื่อนได้แฟนก็จะส่งรูปพร้อมที่อยู่ไปลงในคอลัมน์

งานของผมคือการเขียนจดหมายแทนเพื่อนแบบใช้ 
ความคิดสร้างสรรค์ รูปไม่งามไม่ว่าแต่นามต้องเพราะ จาก 
ไอ้บ๊วยเลยกลายเป็นเบยีร์ จากไอ้กบเลยกลายเป็นเกต็ ส่วนเรื่อง 
อื่นๆ อย่างบุคลิก ความชอบ งานอดิเรก ฯลฯ ผมก็อุปโลกน์ขึ้น
เองโดยเดาว่าสาวเจ้าที่เพื่อนหมายตาน่าจะชอบหนุ่มแบบไหน

เพื่อนบางคนได้จดหมายตอบกลับ บางคนได้จดหมาย 
ด่ากลับ บางคนได้นดัเจอนดัเดต ส่วนผมได้เงินเลก็ๆ น้อยๆ มา
เป็นค่าขนม   

นอกจากนี้ ความคิดสร้างสรรค์ยังท�ำให้ผมดูมีความ
ส�ำคัญและเป็นจุดสนใจ เวลาเพื่อนๆ มารุมล้อมขอให้เขียน
จดหมายหรือแต่งเรื่องให้นี่ผมรู้สึกอย่างกับตัวเองมีมนตร์วิเศษ 
มันเป็นความรู้สึกที่ผมชอบมาก 
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นิสัยแบบนี้ติดตัวผมมาจนเข้ามหาวิทยาลัย
แน่นอน ผมเลือกเรียนคณะศิลปกรรมศาสตร์
ตอนนั้นสถานการณ์ทางบ้านไม่สูด้ ีธรุกจิของพ่อต้องปิดตัว 

ฐานะที่บ้านย�ำ่แย่ลงมาก
จ�ำได้เลยว่าวิชาวาดภาพสีน�ำ้มัน ทุกคนต้องมีสี 1 ชุด 

(กล่อง) แล้วอาจารย์ก็จะพาพวกเราไปวาดกันที่วัดโพธิ์
ผมมีสี 3 หลอดโดยการขอแบ่งจากเพื่อน ให้เขายกสี 

ที่ไม่ชอบในกล่องของเขามาให้ผม 
พู่กันไม่ซื้อ เฟรมวาดรูปใช้วิธีต่อเอง
ท่ีท�ำแบบนีไ้ม่ใช่เพราะอนิดีห้รือวาดจนเซียนแล้วแต่อย่างใด 

ทั้งหมดเป็นเพราะความจนล้วนๆ 
เพือ่นทกุคนทีม่อีปุกรณ์ครบครนัมองอปุกรณ์ของผมแบบ

ข�ำๆ แต่ไม่มีใครแปลกใจ เนื่องจากมองว่าจบมาจาก ภ.ป.ร.  
(ซึ่งเป็นโรงเรียนทีใ่ห้ความส�ำคญักบักฬีา) เลยคดิว่าผมไม่ใช่ศลิปิน 
ไม่รักศลิปะอยูแ่ล้ว นอกจากนั้น ผมยงัไม่เหมอืนคนอืน่ๆ ทีต่ั้งใจ
สอบเข้าคณะนีเ้พือ่มาเรียนศลิปะ แต่เข้ามาได้ด้วยการใช้แรงกาย 
หรือก็คือได้โควตานักกีฬารักบี้จากโครงการคัดนักกีฬาเข้าเรียน
มหาวิทยาลัย

ลองนึกภาพนักกีฬาตัวใหญ่ๆ ด�ำๆ กล้ามล�่ำบึ้กแบบ 
นักรักบ้ี มือก�ำสี 3 หลอด ถือเฟรมสีน�ำ้มันขนาด A4 ดูยังไง 
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ก็โคตรจะไม่เข้า ช่างเป็นภาพตรงข้ามกับศิลปินในความคิดของ
คนทั่วไปโดยสิ้นเชิง และนั่นแหละผมเอง

ในหวัตอนนั้นคดิแค่ว่า กไูม่เหมอืนพวกมงึ มอียูแ่ค่นีแ้หละ 
แต่มันก็ท�ำได้เหมือนกันล่ะวะ 

มสีอียู ่3 สผีสมกันไปมา มน้ิีวอยู่ 5 น้ิวใช้เป็นพูก่นั 5 เบอร์ 
มีภาพอยู่เบื้องหน้าคือวัดโพธิ์

เพนต์ไปเรื่อยแบบไม่คิด ไม่คาดหวังอะไร แต่รู้สึกเป็น
อิสระแบบแปลกๆ 

ด้วยอุปกรณ์เท่าที่มี ด้วยนิ้ว สันมือ ไปจนถึงเล็บ 
ภาพของผมออกมาสีไม่ซ�ำ้ใคร ลายเส้นไม่เหมือนใคร
รู้ตัวอีกทีก็มีนักท่องเที่ยวต่างชาติมายืนมองด้วยความ

สนใจและขอซื้อภาพไป เขาบอกไม่ใช่เพราะมันสวย แต่เพราะ 
มันแปลกดี แถมยังวาดขึ้นด้วยวิธีที่ไม่เหมือนใคร เขาชื่นชมและ
ขอซื้องานชิ้นนี้เพื่อเป็นก�ำลังใจให้ผม

อาจารย์ซึ่งเป็นศิลปินตวัจริงในยคุนั้นพดูกบัผมว่า ดมีาก
ที่เธอไม่เอาข้อจ�ำกัดด้านอุปกรณ์มาจ�ำกัดการสร้างสรรค์งาน  
เธอน่ะ...เอาดีทางศิลปินได้นะ

โอ้โฮ ฟังแล้วใจฟูจนไปเบียดอวัยวะอื่นทั้งหมดในร่าง 
เอาจริง ตอนนั้นผมคิดจริงๆ นะว่าอยากลองเป็นศิลปิน

กับเขาดู แต่เส้นทางศิลปินมันล�ำบาก และที่ส�ำคัญผมต้องการ
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เงินเพื่อมาช่วยพยุงฐานะทางบ้าน หรืออย่างน้อยเอามาช่วย 
ลดภาระพ่อแม่ก็ยังดี

แต่เหตุการณ์นี้ท�ำให้ผมเชื่อสุดใจเลยว่า “ปัญหาคือ 

เชื้อเพลิงขับเคลื่อน” ความล�ำบาก ความไม่มี ความขัดสน 

นี่แหละกลับเป็นตัวช่วยกระตุ้นให้สมองเราคิดไอเดียเพื่อหา

ทางออก

“ดินสอแท่งเดียวก็ผลักชีวิตได้ สร้างบ้านได้ สร้างตึกได้ 
ขอแค่มึงมีไอเดีย” 

นี่เป็นค�ำพูดของรุ่นพี่ที่มหาวิทยาลัยท่านหนึ่ง รุ่นพี่ท่านนี้
สังกัดอยู ่กับเอเจนซีระดับโลกที่มาตั้งสาขาในเมืองไทย และ 
มีโอกาสได้ท�ำงานกับครีเอทีฟระดับต�ำนานอย่างนีล เฟรนช์  
ด้วยความท่ีบริษทัต้ังอยูใ่กล้กบัมหาวิทยาลยั รุน่พีเ่ลยชอบเข้ามา
นั่งคุยเล่นที่คณะตอนว่างๆ 

เรียกได้ว่าคนคนนีค้อืครคูนแรกทีไ่ม่รงัเกยีจนกักีฬาตัวด�ำๆ 
แบบผม เขาให้ความรู้กับผมว่าครีเอทีฟในงานโฆษณาคิดอะไร 
ยังไง แบบไหน โดยสถานที่สอนมักจะเป็นโต๊ะเหล้าร้านใกล้ๆ 
มหาวิทยาลัย

รุน่พีก่บัเพือ่นจะนัง่ถกเถยีงถงึไอเดยีแคมเปญต่างๆ โดย
มีผมเป็นจิ้งจกข้างโต๊ะ ซึมซับ และรับฟังอย่างเดียว
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พอได้รู ้ว ่าอาชีพครีเอทีฟนั้น ถ้าฝีมือเจ๋งจริงการจะมี 
เงินเดือนเป็นแสนไม่ใช่เร่ืองแปลก “ครีเอทีฟ” จึงกลายเป็น 
แสงสว่างปลายอุโมงค์ส�ำหรับชีวิตผมตอนนั้น

รุ่นพี่ท่านนี้ท�ำงานในต�ำแหน่งก๊อบปี้ไรเตอร์ มันจึงเป็น
ต�ำแหน่งแรกที่ผมรู้จักในเส้นทางงานโฆษณา 

คิดดูสิ งานอะไรไม่ดูเกรด ไม่ดูเกียรตินิยม ไม่ดูบุคลิก  
ไม่ดแูบรนด์เสือ้ผ้าทีใ่ส่ ไม่ดูนามสกลุ ไม่ดูเส้นสาย...หรือหากจะ
พูดหยาบๆ หน่อยก็คือ ไม่ดูก�ำพืด

อย่างเดยีวทีดู่คือไอเดยี มดีกีโ็ชว์มา แล้วเอาเงินไป (เยอะ
ด้วย) ...ส�ำหรับผม นี่มันโคตรแฟร์

ต้นแบบแนวคิดนี้คือนีล เฟรนช์ ครีเอทีฟระดับต�ำนานที่
รุ่นพี่ท่านนี้แนะน�ำให้รู้จักบนโต๊ะเบียร์ย่านสีลม เขาสร้างสรรค ์
ผลงานดังๆ มากมาย พร้อมควบต�ำแหน่งผูบ้ริหารฝ่ายสร้างสรรค์
ของ Ogilvy & Mather หนึ่งในผลงานที่โด่งดังระดับต�ำนาน 
ของเขาคือโฆษณายาปลูกผม Kaminomoto

ไม่ต้องพูดถึงเงินเดือนหรือรายได้...มหาศาลเลยครับSAMPLE
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หนึ่งในผลงานของนีล เฟรนช์ ถือเป็นชิ้นงาน
ที่ท�ำให้ผมหลงใหลงานครีเอทีฟในโลกโฆษณาSAMPLE
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“ถ้าเราสร้างสรรค์ในสิ่งที่คน 100 คนท�ำไม่ได้ เราก ็
จะมีชีวิตท่ีดีกว่า 100 คนนั้น และถ้าเราสร้างสรรค์ในสิ่งที่คน 
1,000 คนท�ำไม่ได้ กไ็ม่แปลกเลยทีเ่ราจะมชีีวิตดกีว่าคนเหล่านั้น”

พี่ต่อ สันติศิริ ครีเอทีฟชื่อดังในยุคนั้นเคยพูดเอาไว้
“ความคดิสร้างสรรค์” หรือ “ไอเดยี” มักมีสญัลกัษณเ์ป็น

หลอดไฟ ซึ่งผมว่ามันใช่สุดๆ 
เพราะมันเป็นหลอดไฟที่ให้แสงแห่งความหวังในชีวิตผม

ท้ังหมดท่ีเล่ามาไม่ได้เพื่อจะบอกว่าผมเป็นคนครีเอทีฟ  
คิดอะไรท่ีคนอื่นนึกไม่ถึงได้หรอกนะครับ แต่เล่าเพื่อให้เห็น 
เป็นตัวอย่างว่า เวลาที่มีปัญหาเกิดขึ้นในชีวิต หรือเวลาที่มีสิ่งที่
ต้องการ มันไม่ได้มีวิธีที่ใช้งานได้อยู่แค่หนึ่งเดียว 

เราไม่จ�ำเป็นต้องท�ำเหมอืนคนอืน่ อย่าเช่ือเพยีงเพราะเขา
ว่ามา หรือใครๆ ก็ท�ำกัน

ลองตั้งค�ำถามกับกฎกติกาต่างๆ ว่าจริงแน่เหรอ มันมี
ช่องว่างอะไรอยูใ่นนั้นไหม ภายใต้เจตนาทีด่ ีมโนธรรมทีดี่ จริงๆ 
แล้วมีอะไรแอบแฝงอยู่หรือเปล่า

การคิดแบบนี้ถือเป็นการเตรียมดินที่ดีส�ำหรับเมล็ดพันธุ์
ความคิดสร้างสรรค์

มันคือสิ่งที่ท�ำให้ผมอยู่รอดมาได้ต้ังแต่ยุคที่งานทุกอย่าง
ต้องท�ำด้วยมอื ภาพต้องถ่ายด้วยกล้องฟิล์ม ต่อด้วยยคุทีใ่ช้ระบบ

SAMPLE
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ดิจิตอล มาจนถึงทุกวันนี้ที่สามารถให้ AI สร้างงานขึ้นได้ชนิดที่
แยกไม่ออก

หลายสิ่งเปลี่ยนไป แต่ที่ยังยืนยงอยู่ได้ก็คือ “ความคิด
สร้างสรรค์”

บางคนอาจนกึเถียงในใจว่า “AI กค็ดิไอเดยีได้ไม่ใช่เหรอ”
ใช่ครบั มนัท�ำได้ แต่ไม่ได้เป็นไอเดยีทีส่ดใหม่ มนัล้วนเป็น

ไอเดียที่มีคนคิดขึ้นมาแล้วทั้งสิ้น
แน่นอนว่าคุณใช้ AI ได้ ผมแนะน�ำให้ใช้ด้วย แต่ใช้มัน 

ในฐานะเดก็เสร์ิฟไอเดยีทัว่ๆ ไปเพือ่มาเป็นสปริงบอร์ดให้คุณคิด
ต่อไปได้เรื่อยๆ

หลังจากนั้นให้ลองคิดลองท�ำด้วยตัวเอง แล้วคุณจะต้อง
ทึ่งกับความสามารถที่ไม่เคยรู้มาก่อนว่ามี

ส�ำหรับคนทีอ่ยากเถยีงว่า ใครจะไปท�ำได้หรือท�ำไม่เป็นหรอก 
ผมได้รวบรวมความรู้และเทคนิคที่สั่งสมมาหลายสิบปี 

เอามาบีบ เค้น คั้น แล้วก็กรองจนได้ออกมาเป็นหนังสือเล่มนี้
ปิด AI แล้ววางมือถือของคุณก่อนครับ
มาร่วมเดินทางไปบนหน้ากระดาษด้วยกันกับผม 
หนงัสอืทีอ่ยูใ่นมอืคณุตอนนีค้อืสิง่ทีน่�ำทางให้ผมมทีกุวนันี้
ตั้งแต่สมัยเป็นนกัศกึษา จนถึงเป็นเจ้าของเอเจนซีโฆษณา 

และที่ปรึกษาด้านความคิดสร้างสรรค์
ยินดีต้อนรับสู่การเข้ามาวิ่งเล่นในหัวผมครับ

SAMPLE
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แว่นตา
เบิกเนตร
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มีอยู่เรื่องหนึ่งที่ท�ำให้ผมแปลกใจมาตั้งแต่เด็ก 
นั่นคือ ผมมักมองเห็นสิ่งที่คนอื่นไม่เห็น...

ขึ้นต้นมาซะอย่างกับจะเล่าเรื่องผี (ฮา) แต่น่ีคือเรื่องจริง
ไม่อิงไสยศาสตร์ ผมมองเห็นสิ่งที่คนอื่นไม่เห็นจริงๆ

ซึ่งก็เป็นเรื่องน่าประหลาด เพราะผมไม่ได้เป็นคนฉลาด
หลักแหลมเหนอืกว่าคนอืน่ๆ เลยสกันดิ ทีจ่ริงคนส่วนใหญ่น่าจะ
เกิดมาพร้อมมันสมองที่เหนือกว่าผมด้วยซ�้ำ

ถ้าอย่างนั้นท�ำไมเวลาเจอโจทย์ต่างๆ ในชีวิต ผมถงึมอง
เห็นทางออกหรือวิธีแก้ไขได้มากกว่าพวกเขาล่ะ

คิดไปคิดมา ค�ำตอบก็น่าจะอยู่ที่วิธีคิดหรือวิธีมองโลก 
แบบที่ทุกวันนี้เขาชอบเรียกกันว่า “มายด์เซต” นั่นเอง 

ตราบใดท่ียังไม่เปลี่ยนมายด์เซต ไม่ว่าจะพยายามอ่าน
หนังสือหรือฝึกฝนตัวเองแค่ไหน ความเปลี่ยนแปลงก็ยากที่จะ
เกิดขึ้น ถ้าให้เปรียบเทียบก็คงเหมือนกับคนที่ใส่แว่นด�ำสนิทอยู่ 

SAMPLE
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ต่อให้มีใครมาอธิบายถึงแสงสว่างของดวงอาทิตย์ให้ฟังยังไงก็
ยากทีจ่ะนกึภาพออก แตถ้่าเปลีย่นมาใสแ่ว่นเลนสใ์ส เขาจะรูท้นัที
แบบไม่ต้องให้ใครมาบอกเลย 

ส�ำหรับผมแล้ว “มายด์เซต = แว่นตา” 

แว่นนีต้ดัจากร้านชื่อ “ประสบการณ์” โดยนกัทศันมาตร

ชื่อ “อคติ” แล้วใส่กรอบยี่ห้อ “รสนิยม”

มนัเป็นแว่นที่ควบคมุการมองโลก การมองปัญหา วิธีคิด 
เหตุผล และค�ำตอบของเรา

บางคนอาจอยากแย้งว่า “แล้วท�ำไมถึงไม่ถอดแว่นทิ้งไป
เลยล่ะ”

นั่นสินะครับ แต่ปัญหาคือมนุษย์ไม่มีทางมองสิ่งต่างๆ 
อย่างปราศจากอคติหรือรสนิยมส่วนตัวได้ เราต่างมีแว่นตาเป็น
ของตัวเองกันมาตั้งแต่เกิด บางคนรู้ตัวว่าใส่แว่นอยู่ บางคนไม่รู้ 
ส่วนบางคนก็มีแว่นหลายอันสลับใช้ไปเรื่อยๆ 

“แว่นตาครีเอทฟี” หรือ “มายด์เซตแบบครีเอทฟี” เป็น

นิสัยหรือการมองโลกแบบที่เอื้อให้เกิดความคิดสร้างสรรค์ 
และมันเป็นสิ่งที่เราทุกคนหยิบมาใส่ได้

ที่พูดมานี่ไม่ได้อ้างอิงจากอะไรทั้งสิ้น ต่อสายตรงจาก
ประสบการณ์ส่วนตัวล้วนๆ หากไปถามครีเอทีฟคนอื่นเขาอาจ
ตอบมาคนละเรื่องเลยก็ได้ 
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สิ่งที่อยู่ในหนังสือเล่มนี้ ผมพยายามสรุปออกมาให้ได้
เน้ือหาใจความมากที่สุด เปิดกว้างให้เอาไปปรับเปลี่ยน เพิ่ม 
ตรงนี้นิด ตัดตรงนั้นหน่อยได้ตามใจชอบ 

เคยมลีกูค้าปากหวาน ถามกึง่ชมพวกเราหลงัเสนอไอเดยี
แคมเปญโดนใจว่า “ผมอยากเข้าไปวิ่งเล่นในหัวพวกคุณจังเลย 
อยากเห็นว่ามีวิธีคิดแบบไหน มันต้องสนุกมากแน่ๆ”

ไม่ต้องเข้ามาหรอกครบั...ในหวัทกุคนมเีรื่องสนกุอยูแ่ล้ว 

“มายด์เซตแบบครีเอทีฟ” ที่ก�ำลังจะเล่าให้ฟังต่อไปนี้คือ
สเปกของแว่นตาที่บรรดาครีเอทีฟนิยมใช้กัน หากลองตัดมาใส ่
(ฟรีด้วย เพราะคณุเป็นคนตดัเอง) รบัรองว่ามนัจะช่วย “เบกิเนตร” 

ให้คุณได้เห็นในสิ่งที่ไม่เคยเห็นมาก่อน ซึ่งอาจน�ำไปสู่ไอเดีย
เด็ดๆ วิธีแก้ปัญหาที่คิดไม่ตกมานานปี หรืออย่างน้อยก็น่าจะ 
มองเห็นแสงสว่างมากขึ้นกว่าแว่นอันเก่า

สรรพคณุอีกอย่างของแว่นตาเบกิเนตรทีเ่หนอืกว่าแว่นตา
ทัว่ไปกค็อื มนัจะท�ำให้คณุรูส้กึเป็นอสิระ ผ่อนคลาย ไม่สนใจการ
ถูกตัดสิน ช่วยบรรเทาความผิดหวัง ลดความเจ็บช�้ำจากการเอา
ไอเดยีออกไปเสนอโลกภายนอกแล้วล้มกลิง้ไม่เป็นท่า หรือถกูรมุ
กระทืบเพราะแปลกแยกจากชาวบ้าน นอกจากนั้นยังกระตุ้น 
เลือดลมความเป็นครีเอทีฟให้สูบฉีด พลุ่งพล่าน ไม่หยุดนิ่ง
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โลกจะสนุกขึ้น เปิดกวา้งขึ้น
ของดีขนาดนี้ยังจะรออะไร 
ถอดแว่นเดิมออก เปลี่ยนมาใส่แว่นตาเบิกเนตรแบรนด์ 

“มายด์เซตแบบครีเอทีฟ” 
แล้วออกไปท่องโลกกันเลยดีกว่า

SAMPLE
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