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กล่องลูกฟูกกับกลยุทธท์างการตลาด 

 

 

ในปัจจุบันกล่องลูกฟูกได้รับการยอมรับอย่างย่ิงต่อความส าเร็จตอ่ธุรกจิ และได้ถูกก าหนดใหเ้ป็นท่ี 5 ของ

กลยุทธ์การตลาด ซ่ึงประกอบด้วย 

  

P1 = Product                        

P2 = Place                           

P3 = Price                           

P4 = Promotion                    

P5 = Packaging                    

  

ในการตลาดสมัยใหม่ การเลือกใช้บรรจุภัณฑ์ท่ีเหมาะสมมีความส าคัญไม่ย่ิงหย่อนกว่า P อื่น ๆ โดยมี

ความสัมพันธ์สรุปได้ดังน้ี 

 

  

โครงสร้างทางการตลาด   

ลักษณะโครงสรา้งทางการตลาดได้ผลักดันให้เกดิการแข่งขนัสูง เช่น การสร้างความแตกต่างของสินคา้ให้

เด่นชัด บรรจุภัณฑ์จัดเป็นเครื่องมืออย่างหน่ึงท่ีช่วยในเรื่องน้ีได้ เพราะช่วยสร้างรูปแบบของสินค้าให้ดู

แตกต่างจากสินค้าของคู่แข่ง หรือสร้างความแตกต่างตามกลุ่มผู้ซ้ือเป้าหมายหรือตามปริมาณบรรจุภัณฑ์

ก็ได้ 
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แรงจูงใจในการซื้อ  

ผู้ ซ้ือส่วนใหญ่มักซ้ือสินค้าโดยไม่มีการวางแผนล่วงหน้า ซ่ึงเป็นผลมาจากส่ิงกระตุ้นท่ีเกิดขึ้นใน

สภาพแวดล้อมการขาย ณ ขณะน้ัน เช่น การแสดงตัวของสินค้าบนชั้นวางขาย การประกาศชักชวน ด้วย

เหตุน้ีนักการตลาดจึงได้พยายามสร้างแรงจูงใจจากผู้ซ้ือ โดยใช้บรรจุภัณฑ์เป็นส่ิงกระตุ้นชักน าให้ผู้พบเหน็

สนใจ หยิบสินค้าไปพินิจพิจารณาอย่างใกล้ชิดรวมท้ังการอ่านข้อมูลและตัดสินใจซ้ือสินค้าน้ันในท่ีสุด 

  

ระบบการขาย  

เป็นท่ีน่าสังเกตว่าระบบการขายสมัยใหม่ (Modern Trade) ได้เป็นท่ีนิยมเพ่ิมขึ้น ระบบน้ีผู้ซ้ือมีอิสระในการ

เลือกและตัดสินใจซ้ือสินค้าโดยปราศจากพนักงานขาย ดังน้ันบรรจุภัณฑ์จะต้องท าหน้าท่ีเสมือนพนักงาน

ขาย โดยสามารถสร้างความพ่ึงพอใจและความม่ันใจในการซ้ือ กระตุ้นการขายและสื่อภาพพจน์ของสินค้า 

รวมท้ังช่วยให้ผู้บริโภคจดจ าสินค้าน้ัน 

  

ความสะดวกสบายของผู้ซื้อ  

มาตรฐานการครองชีพท่ีสูงขึ้นส่งผลให้ผู้ซ้ือมีก าลังซ้ือสูงขึ้นตามไปด้วย รวมท้ังวิถีชีวิตของประชาชนใน

เมืองใหญ่ท่ีเร่งรีบท าให้ ผู้ซ้ือมักค านึงถึงความสะดวกสบายท่ีสินค้าน้ันจะอ านวยให้  จะไม่พิจารณาเฉพาะ

คุณภาพของสินค้าเพียงอย่างเดียว ความสะดวกสบายในการใช้สอยของบรรจุภัณฑ์ เช่น ใช้งาน

สะดวก เปิด-ปิดง่าย และยังสามารถปิดซ ้าได้ 

  

การสื่อสารที่มีประสิทธิภาพ  

เป็นท่ียอมรับแล้วว่าความส าเร็จของสินค้าขึ้นกับการส่งเสริมการขาย การโฆษณาจัดว่าเป็นสื่อท่ีใช้ในการ

ส่งเสริมการขาย การโฆษณาจัดว่าเป็นสื่อท่ีใช้ในการส่งเสริมการขายท่ีนิยมอย่างแพร่หลาย รูปลักษณ์และ

สีสันของบรรจุภัณฑ์และตราสินค้าท่ีพิมพ์อยู่ท่ีบรรจุภัณฑ์ถูกใช้เป็นเครื่องมือในการบอกถึงภาพพจน์ของ

สินค้า รวมท้ังช่วยให้ผู้บริโภคจดจ าสินค้าน้ัน 

  

การส่งเสริมการขาย  

บรรจุภัณฑ์เป็นวิธีหน่ึงท่ีสามารถใช้ผสมผสานกับการส่งเสริมการขายวิธีอื่น ๆ  ให้ประสบความส าเร็จ เช่น 

การออกแบบกล่องลูกฟูกให้ใช้ประโยชน์อื่นได้อีกเม่ือใช้สินค้าหมดแล้ว การออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับ

ผลิตภัณฑ์ประเภทเดียวกันให้เป็นชุด เช่น การออกแบบกล่องท่ีบรรจุท้ังแปรงสีฟนัและยาสีฟันไว้ด้วยกัน 

เป็นต้น…/* 

 

Cr. kasbox.com 


