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แพกเกจจ้ิง หรือ บรรจุภัณฑ์ เป็นส่ิงห่อหุ้มท่ีนอกจากจะปกป้องสินค้าไม่ให้เกดิความเสียหาย ยังเป็นปัจจัย

ส าคัญในการเพ่ิมมูลค่าให้กับสินค้า เป็นแรงสนับสนุนให้ผู้บริโภคตัดสินใจซ้ือสินค้าได้ง่ายขึ้น 

 

แต่การสร้างบรรจุภัณฑ์ในยุคน้ีคงไม่ง่ายเหมือนในอดีต เพราะบรรจุภัณฑ์ยุคใหม่นอกจากความสวยงาม 

คงทน โดดเด่น ยังต้องตอบโจทย์ด้านส่ิงแวดล้อม ความปลอดภัย และการสร้างคุณค่าต่อสังคมด้วย 

 

ยกตัวอย่างผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์จากพลาสติกซ่ึงมีสัดส่วนการใช้งานมากท่ีสุด จะต้องมีการพัฒนาท่ีตอบ

โจทย์ความคิดสร้างสรรค์ต่อแนวทางการบริโภคท่ีย่ังยืน ซ่ึงสอดรับกับแนวโน้มการเปลี่ยนแปลงใน

ตลาดโลกท่ีมุ่งไปสู่การใช้ Recycled PET Recycled PP รวมถึงการลงทุนเพ่ือผลิตไบโอพลาสติก 

(PLA) ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมย่ิงขึ้นอีกด้วย 

 

งานวิจัยของ Westrock เรื่อง ความส าคัญของบรรจุภัณฑ์ท่ีส่งผลตอ่การซ้ือของผูบ้ริโภค พบว่าปัจจัยท่ี

มีผลต่อการตัดสินใจ ประกอบด้วย 

 

65% เป็นลูกค้าใหม่ท่ีตัดสินใจเลือกซ้ือสินค้าครั้งแรกจากบรรจุภัณฑ์ 

55% เป็นลูกค้าเดิมท่ีซ้ือสินค้าซ ้าเน่ืองจากประทับใจในบรรจุภัณฑ์ 

50% เป็นลูกค้าท่ีเปลี่ยนแบรนด์เพราะมีประสบการณ์ท่ีไม่ประทับใจในบรรจุภัณฑ์ 

4 เทรนด์บรรจุภัณฑ์สร้างสรรค์

รักษ์โลก และกนิได้
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จากผลการวิจัยสะท้อนให้เห็นว่ามีลูกค้าใหม่ถึง 65% ตัดสินใจซ้ือสินค้าครั้งแรกจากบรรจุภัณฑ์ น่ัน

หมายความว่าบรรจุภัณฑ์มีความส าคญัอย่างมากต่อยอดขายสินคา้ รวมถึงยังสามารถสร้างความภักดจีาก

ผู้บริโภคได้ พิสูจน์ได้จากมีลูกค้าถึง 50% เปลี่ยนไปหาแบรนด์ใหม่เพราะไม่ประทับใจในบรรจุภัณฑ์ ถือเป็น

อาวุธท่ีทรงพลังอย่างมาก 

 

จึงไม่แปลกท่ีหลายบริษัทจะยอมทุ่มงบประมาณเพ่ือการวิจัยและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ เพ่ือให้ได้บรรจุภัณฑ์

ใหม่ ๆ ท่ีสามารถแก้ปัญหาให้กับลูกคา้ไดด้้วย อาทิ กล่องยืดอายุผลไม้ เราเคยคิดบา้งไหมว่ามะม่วงท่ีเกบ็ไว้

ประมาณ 1 อาทิตย์ จะสามารถยืดอายุออกไปได้อีก 1 อาทิตย์ด้วยกล่องกระดาษท่ีดูจากภายนอกแล้วแทบ

ไม่แตกต่างจากกล่องท่ัวไป แต่ภายในกล่องกระดาษเป็นลูกฟูกท่ีใช้เทคโนโลยีเคลือบผิวด้วยสารเคลือบ

ชนิดพิเศษ ช่วยยืดอายุการเก็บรักษาผลไม้ในระหว่างการขนส่ง ภายใต้อุณหภูมิท่ีเหมาะสม ให้คงสภาพอยู่

ได้นานขึ้น ท าให้สินค้าท่ีส่งไปขายในต่างประเทศสามารถคงความสดได้นานขึ้น แก้ปัญหาเน่าเสียระหวา่งทาง 

หรือระหว่างรอการจ าหน่าย 

 

แพกเกจจ้ิงท่ีดีต้องมีเอกลักษณ์และความโดดเด่น ถ้าเป็นยุคน้ีก็ต้องใส่ความเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมเขา้ไป

ด้วย ในเวทีการประกวดออกแบบบรรจภัุณฑ์ WorldStar Packaging Awards 2019 ท่ีจัดโดย World 

Packaging Organization (WPO) ณ กรุงปราก สาธารณรัฐเช็ก นักออกแบบไทยสามารถคว้าง

รางวัลชนะเลิศการออกแบบบรรจุภัณฑ์ระดับโลกมาได้หลายรายการ เช่น รางวัลชนะเลิศประเภท Luxury 

Packaging โ ดย  ธารทิพย์  บ่ อ เ พ็ช ร์  จากบริ ษัท เ อส ซี จี  แพค เกจ จ้ิง  จ ากั ด  ( มห าชน)  กั บ

ผลงาน Happiness under the Moon (Salute to joyful life) ออกแบบกลอ่งขนมไหว้พระจนัทรโ์ดย

น าเรื่องราวของพระจันทร์กับกระต่ายมาถ่ายทอดบนชิ้นงานผ่านลวดลายกราฟกิสะดุดตา จุดเด่นคือการ

ออกแบบและผลิตจากกระดาษรีไซเคิล ลดการใช้ถุง และสามารถน ากลับมาใช้ใหม่ได้ 

 

 
 

ภาพ Happiness under the Moon (Salute to joyful life) โดย ธารทพิย์ บ่อเพ็ชร ์

 

ขณะท่ีในระยะ 5 ปีข้างหน้า ธุรกิจบรรจุภัณฑ์อาหารและเครื่องดื่มท่ีเปน็มิตรตอ่ส่ิงแวดล้อมน่าจะยังมีโอกาส

ในการขยายตลาดได้ ภายใต้ปัจจัยด้านความตระหนักต่อส่ิงแวดล้อมของผู้บริโภค ประกอบกับเงื่อนไข

สนับสนุนการผลิต เช่น มาตรการส่งสริมการลงทุน ความพร้อมด้านวัตถุดิบทดแทน รวมท้ังมาตรการ

ภาครัฐเพ่ือสร้างระบบการจัดการขยะบรรจุภัณฑ์ ท าให้มูลค่าบรรจุภัณฑ์อาหารและเครื่องดื่มท่ีเป็นมิตรต่อ
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ส่ิงแวดล้อมน่าจะขยายตลาดได้เพ่ิมขึ้นไปแตะระดับ 13,000-16,000 ล้านบาท ในปี 2568 ส่งผลให้ส่วน

แบ่งตลาดเพ่ิมขึ้นไปอยู่ท่ี 8-10% ของมูลค่าตลาดบรรจุภัณฑ์อาหารและเครื่องดื่มรวม 

 

จากข้อมูลของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม (กสอ.) ในฐานะหน่วยงานหลักในการส่งเสริมภาคอุตสาหกรรม

ของไทยท่ีเข้าใจภาพรวมของอุตสาหกรรม และทิศทางการเปลี่ยนแปลงผู้บริโภค ได้เปิดเผยถึงแนวโน้ม

ของเทรนด์บรรจุภัณฑ์ในป ี2564 เป็นบรรจุภัณฑ์เพ่ือความย่ังยืน (Sustainable) เป็นมิตรกับส่ิงแวดลอ้ม 

(Eco-Friendly) เพ่ือเป็นแนวทางส าหรับผู้ประกอบการเอสเอ็มอีในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ผ่าน 4 

องค์ประกอบส าคัญ ประกอบด้วย  

 

 
ภาพจาก Thaifarmerlibrary 

 

บรรจุภัณฑ์กินได้  

เน่ืองจากผู้บริโภคยุคปัจจุบันได้ให้ความส าคัญกับการหันมาใส่ใจและดูแลส่ิงแวดล้อมมากขึ้น ประกอบกับ

สถานการณ์ในประเทศไทยท่ีมีปริมาณขยะพลาสติกและโฟมมากถงึ 2.7 ล้านตัน แม้ว่าหลายธุรกิจจะปรบัตวั

มาใช้บรรจุภัณฑ์จากธรรมชาติมากขึ้นแล้ว แต่ก็ถือได้ว่ายังเป็นการท าร้ายส่ิงแวดล้อมทางอ้อมอยู่ดี ดังน้ัน

หากบรรจุภัณฑ์สามารถรับประทานไดจ้ะชว่ยให้ปริมาณขยะลดลง อย่างเช่น ฟล์ิมแคร์รอต ผลงานการวิจยั

จาก กรมวิชาการเกษตรท่ีสามารถรับประทานได้ ท้ังยังมีสารเบต้าแคโรทีนอีกด้วย (beta-Carotene) 
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ภาพจาก Salika.co 

 

บรรจุภัณฑ์สร้างสรรค์ 

บรรจุภัณฑ์ท่ีเน้นแข่งขันกันในด้านของความคิดสร้างสรรค์เพ่ือพัฒนาให้บรรจุภัณฑ์สามารถน าไปใช้ใน

ชีวิตประจ าวัน ในรูปแบบส่ิงของ หรือแม้แต่ต่อยอดให้สามารถน าไปใช้เป็นเครื่องประดับตกแต่งบ้านได้อีก

ด้วย จึงถือเป็นอีกปัจจัยส าคัญท่ีภาคอุตสาหกรรมไม่ควรมองข้าม  

 

 
 

บรรจุภัณฑ์ไบโอ 

หรือบรรจุภัณฑ์ย่อยสลายได้ 100% ถือเป็นอีกหน่ึงเทรนด์ท่ีได้รับความนิยมอย่างต่อเน่ือง ประกอบกับ

สถานการณ์ ขยะล้นโลก ส่งผลกระทบต่อคุณภาพชวีิตและส่ิงแวดลอ้มอย่างเลี่ยงไม่ได้ ท าให้ท่ัวโลกกลบัมา

ตระหนักถึงปัญหาน้ี จนน ามาสู่การวิจัยและพัฒนาพลาสติกท่ีสามารถย่อยสลายได้ทางชีวภาพ หรือท่ี

เรียกว่า ไบโอพลาสติก (Bioplastic) ในช่วงท่ีผ่านมา จึงจะเห็นได้ว่าบรรจุภัณฑ์ท่ีผลิตจากเส้นใยธรรมชาติ 

สามารถย่อยสลายได้เองน้ัน ถือเป็นการลดการท าลายส่ิงแวดล้อม และปริมาณขยะจากการใช้พลาสติกได้

เป็นอย่างดี 
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ภาพจาก naibann.com 

 

บรรจุภัณฑ์รีไซเคิล  

การน าขยะมารีไซเคิล ท้ังขยะพลาสติก โลหะ ขยะอีคอมเมิร์ซ อาทิ กระดาษจากกล่องบรรจุสินค้าออนไลน์ 

และ กล่องไปรษณีย์ ท่ีมีแนวโน้มเพ่ิมปริมาณขยะประเภทกระดาษมากย่ิงขึ้น การท่ีใช้บรรจุภัณฑ์ท่ีสามารถรี

ไซเคิลเพ่ือสอดคล้องกับเทรนดร์ักษโ์ลก หรืออาจน าบรรจุภัณฑ์กระดาษไปพัฒนาเป็นสินคา้ใหม่ ถือเป็นการ

สร้างมูลค่าเพ่ิมจากขยะไดอ้ีกทางหน่ึง อาทิ การน ากระดาษรีไซเคิลมาเปน็ขวด และโต๊ะเรียนหนังสือจากลอ่ง

ไปรษณีย์ไทย เป็นต้น 

 

น่ีคือส่วนหน่ึงของนวัตกรรมบรรจุภัณฑ์ท่ีเปลี่ยนไปในโลกยุคใหม่ ซ่ึงถูกคิดค้นขึ้นมาเพ่ือแก้ปัญหาสังคม 

และอ านวยความสะดวกใหก้ับผู้บริโภค ไม่ใช่เฉพาะบรษิัทใหญ่เท่าน้ันท่ีต้องด าเนินการ แม้กระท่ังธุรกิจเล็ก ๆ  

ก็ต้องปรับตัวเพ่ือให้สอดคล้องกับเทรนด์ในยุคน้ี.../* 

 

 

 
 

 

Cr. suksawad.com 

Cr. salika.co 

  


